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Інформаційна війна Московії проти України почалася ще задовго до подій 

Революції Гідності [4], але саме за часів революції з’явився новий часто викори-

стовуваний ярлик проти українського народу – «каструлеголові». 

У цій статті розглянемо історію використання терміна «каструлеголові» в 

російській пропаганді, механізми його поширення, а також роль нових пропаган-

дистських осередків, зокрема у Twitter та Threads, у розпалюванні інформацій-

ної війни проти України. 

Історія використання московської методички «каструлеголові», як було зга-

дано вже раніше, сягає ще часів Революції Гідності, коли пропутінський режим 

Януковича підписав так звані «диктаторські закони», за якими в ст. 1851 адмі-

ністративного кодексу України передбачалася відповідальність за: «… участь в 

зборах, мітингу, вуличному поході, демонстрації, іншому масовому заході у мас-

ці, шоломі або з використанням інших засобів чи способів маскування з метою 
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уникнення ідентифікації особи, …, а також участь у такому заході без дозволу 

органів внутрішніх справ у форменому одязі, що повторює або схожий на фор-

мений одяг працівників правоохоронних органів чи військовослужбовців» [3]. 

Тобто цей закон унеможливив легально брати участь у демонстраціях, а та-

кож поставив під питання захищеність демонстрантів, особливо під час свавілля 

Беркута з розстрілами протестувальників, що змотивувало їх шукати інші спо-

соби захисту – каструлі чи відра. Через це виник термін «каструлеголові», що 

швидко став частиною кремлівської інформаційної війни, трансформуючись у 

символ нібито «безглуздості» та «неспроможності» українського протестного 

руху. Далі він активно використовувався у проросійських медіа та пропагандист-

ських ресурсах, як-от кремлівська «народна енциклопедія» NeoLurk, де в одній 

зі статей зазначається таке: «Майдауни (каструлеголові) – набрід із бомжів і без-

робітних, який був зібраний за копійки в усіх глухих куточках країни (але зде-

більшого в західних областях, де, власне, жити неможливо через тотальну роз-

руху) і звезений до Києва для революційної масовки…» [1]. 

Пропаганда навмисно поширювала поняття «каструлеголові» як принизли-

вий ярлик для учасників Євромайдану. Пропагандисти намагалися представити 

протестувальників як неосвічених, безробітних, які не знають, за що боряться. 

Тому у 2024 р. серед так званих «корейчиків» з’явилися акаунти, що розви-

вають цю риторику, намагаючись дискредитувати українську владу та суспіль-

ство через наративи про «свавілля ТЦК», «могилізацію» та «каструлеголових» [2]. 

Один із таких акаунтів – «Томка СССР» – активно просуває подібні месе-

джі, поєднуючи їх із тезами російської пропаганди [6]. 

Як можна побачити на рис. 1, цей акаунт виставляє пости, які засуджують 

дії української влади, використовуючи інфопривід «могилізації українських гро-

мадян», ярлик «укронацист-каструля». 

  

Рисунок 1 – Твіттер-акаунт «Томка СССР» [6] 
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Ці методики також почали захоплювати й інші соцмережі, наприклад, у лю-

тому 2025 р. акаунт «Alina Borova» в соцмережі Threads, як це видно з рис. 2, 

проводить нібито «неполітизоване» опитування серед підписників: «Порадьте 

якийсь класний російський серіал? Каструлів, прошу не коментувати. Дякую» [5]. 

Вислів «каструлів прошу не коментувати» у нібито нейтральному контексті 

має на меті нормалізацію використання цієї парадигми на побутовій основі, що 

є вигідним для московського режиму задля поширення антиукраїнських настро-

їв серед населення. 
  

Рисунок 2 – Акаунт Alina Borova [5] 

Підводячи підсумки, варто сказати, по-перше, термін «каструлеголові» став 

інструментом кремлівської пропаганди для дискредитації українського протест-

ного руху, але згодом ця парадигма почала застосовуватися й на всіх українців, 

незалежно від ситуації, яка обговорюється: чи то протести, чи то «свавілля ТЦК». 

По-друге, у 2024–2025 рр. ця риторика продовжує поширюватися в соцмережах, 

зокрема через акаунти у Twitter і Threads, що нав’язують антиукраїнські нарати-

ви. По-третє, використання таких фраз у побутовому контексті сприяє їх норма-

лізації та підриву проукраїнських настроїв. Усвідомлення цих маніпуляцій і 

протидія інформаційним атакам є критично важливими для захисту інформацій-

ного простору України. 
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Громадська думка – це колективне судження людей, у якому ставлення до 

подій і явищ виявляється у формі схвалення, осуду або вимоги. Вона формуєть-

ся в процесі руху інформації в суспільстві, відображає людське буття, суспільну 

практику і виступає регулятором діяльності. 

У формуванні й поширенні громадської думки ключову роль відіграють ме-

діа. Вони не лише інформують та повідомляють новини, але й пропагують певні 

ідеї, погляди, вчення, політичні програми та беруть участь у соціальному управ-

лінні. Медіа підштовхують людину до певних вчинків через формування громад-

ської думки, вироблення соціальних установок і переконань. Вони є інструментом 

безпосереднього формування громадської думки та важелем участі в соціальному 

управлінні. Медіа володіють маніпулятивно-управлінським потенціалом, впли-

ваючи на установки, моделі поведінки та сприйняття дійсності. У сучасному 

світі їх вважають «великим арбітром» та «четвертою гілкою влади» [4]. Засоби 

масової інформації та політична система постійно взаємодіють як підсистеми 

єдиної соціальної системи. В умовах інформаційного суспільства медіа є основ-

ним засобом, через який політична система отримує вимоги і підтримку. Владні 

функції медіа діють і у зворотному напрямі, здійснюючи тиск на аудиторію, яка 

довіряє засобам масової інформації. Ця тенденція, забезпечуючи широку участь 

населення у політичному процесі, приховує небезпеки маніпулювання суспіль-

ною свідомістю. 

Алгоритми соціальних мереж включають механізм персоналізації контенту, 

адаптуючи інформаційні потоки відповідно до інтересів та поведінки користува-

чів. Цей процес враховує вік, географічне розташування та мову, визначені на 

основі профілю. Мешканці певного міста отримують більше інформації про по-

дії у своєму регіоні. Інтереси користувачів формуються на основі історії пере-

глядів та взаємодії з контентом. Алгоритми, орієнтовані на підвищення залуче-


